PRESIDENCIA DEL PRINCIPADO
LEY del Principado de Asturias 10/2002, de 19 deéerabre, de Comercio Interior.
El Presidente del Principado de Asturias

Sea notorio que la Junta General del Principad®sterias ha aprobado, y yo en
nombre de Su Majestad el Rey, y de acuerdo comsfuuesto en el articulo 31.2 del
Estatuto de Autonomia del Principado de Asturiasgo a promulgar la siguiente Ley
de Comercio Interior.

Preambulo

El sector del comercio interior constituye un elatodundamental en la configuracién
de una estructura econémica moderna, resultanderge su destacada participacion en
la creacion de empresas y de empleo. Pero su iamerpapel no es Unicamente
econdémico, sino que, con idéntico valor, desempafi@ funcion relevante en la
estructuracion territorial, urbana y de poblaciémdestra sociedad.

Los ultimos afios han supuesto una evolucion radicala estructura y la forma del
sector comercial, derivada de un fenomeno modetaizgeneral que ha supuesto para
el comercio no sélo cambios sociales y tecnolégisirso, sobre todo, importantes
cambios competitivos derivados de la formacion dades superficies comerciales y
de grandes grupos de distribucion.

Como consecuencia de lo expuesto, el sector comheseli encuentra claramente

polarizado entre el pequefio comercio de caraadicional y las grandes superficies y
grupos comerciales. Es necesario corregir estacsito y posibilitar el acercamiento, la

sinergia y la confluencia de ambos tipos de cornedg esta forma se garantizaran los
objetivos propios de todo proceso de modernizacion.

No obstante, este objetivo del equilibrio no dedy®e,modo alguno, abstraerse de la
flexibilidad precisa para permitir la continua ewtbn a través de la permanente
incorporacion de nuevas tipologias comerciales.igoal forma, debe entenderse tal
objetivo desde las caracteristicas geograficasugstra Comunidad Auténoma, y la
configuracion urbana de sus pueblos y ciudades.

A tal fin, y con tales premisas, seguramente comyngentidas por todos los agentes,
econdémicos y sociales, que intervienen en el sedébrcomercio, se acomete la
elaboracion de un texto legal especifico para @icado de Asturias, actuando a
modo de marco legal sobre el que articular la nbwaaigente y la de futura creacion,

al amparo de la competencia exclusiva que en raatlricomercio interior tiene la

Comunidad Autonoma del Principado de Asturias conéoa lo dispuesto en el articulo

10.1.14 de la Ley Organica 7/1981, de 30 de dicrendtel Estatuto de Autonomia del

Principado de Asturias, tras su ultima modificaciOperada por Ley Organica 1/1999,
de 5 de enero. Esta competencia exclusiva ha deegge en los términos que resultan
del articulo citado, y, en especial, de acuerdo lesnbases y la ordenacién de la
actividad econOmica general, en los términos d#idpuesto en los articulos 38, 131 y
149.1.13 de la Constitucion Espariola.



La Ley se inspira en los principios de libertadeydifensa de la competencia, entiende
qgue la integracion de ambos permitird alcanzarlystivos de la modernizaciéon del
sector comercial de Asturias, y posibilitara al@nel equilibrio en su estructuracion
funcional, territorial y de servicios.

La Ley incorpora, también, los fundamentos eseegide los principios de defensa del
consumidor, y, ademas, a lo largo de todo su tdwoe suyo el principio de
cooperacion, asume e impulsa la misma entre lasntdis Administraciones, y
especialmente con las diversas organizaciones gptegyesociales y econémicos que
intervienen e interesan al comercio, es desta@bleste punto la regulacion que en el
texto se hace de la composicién y funciones dekgjomsesor de Comercio.

El texto legal se inicia con una definicion de tiadad comercial y de las distintas
condiciones requeridas para su ejercicio. De eatzema consigue disponer de una clara
delimitacién del comercio. Con esta misma finalidg@dconcreta en el texto legal la
necesidad de contar con un adecuado registro distastas actividades comerciales, lo
que habra de facilitar el mejor conocimiento delt@ey la mejor actuacion de los
distintos agentes que en el intervienen.

Sobre la base de la definicion de actividad corakratilizada se concretan las
actividades del comercio mayorista y minoristajas#indo como concepto basico el de
establecimiento comercial y su clasificacion enndes, medianos y pequefios
establecimientos; incorpora ademéas normas de aienaue permitan definir la
participacion de cada uno de ellos en la estruatoraercial de nuestra Comunidad
Auténoma.

La ordenacion territorial de los equipamientos cmmées se configura como un
objetivo fundamental del texto lega; se prevé labetacion de unas directrices
sectoriales, delimitando su concepto, objetivosntenido.

Otro de los principales aspectos de funcionamidat@ector contenidos en la Ley es el
relativo a los horarios que habran de regir lavatdd comercial. A tal fin el texto
contiene las directrices basicas para posibiltiaorslenacion dentro del principio de la
necesaria flexibilidad.

Una de las cuestiones mas complejas en el funcienémnregular del sector es la
relativa a la actividad de promocién de ventas,asugerivaciones en términos de
competencia y de defensa del consumidor revisten gran importancia. El texto

incorpora una amplia definicién de sus diferenigslagias, de sus caracteristicas y de
las exigencias que se les plantean para consegu@décuada transparencia y ética
operativa.

En similar sentido el texto legal hace un imposeamtcorrido por los distintos tipos de
ventas especiales, sean clasicos o novedosofasakirmas de venta a distancia, en su
amplia variedad, son bien definidas y correctamerdenadas.

La Ley hace, finalmente, una fuerte apuesta pgrapkel de la Administracion en la
ordenacion del sector comercial en Asturias. Eme@rilugar al establecer la necesidad
de contar con una politica de comercio concretadaire conjunto de medidas de
fomento y de actuacion positiva sobre el mismo, regpecialmente en torno al



comercio rural y al comercio de proximidad. En sefju lugar, estableciendo un

sistema de inspeccion y de régimen disciplinarie permita velar por los intereses de
empresarios y de consumidores, equilibrando latddey defensa de la competencia
con los derechos fundamentales de los consumidprasuarios de los servicios

prestados por el sector del comercio.

TITULO |

DISPOSICIONES GENERALES

CAPITULO |

Objeto y ambito de aplicacion

Articulo 1. Objeto.

La presente Ley tiene por objeto la regulacionadehercio interior en el ambito del
Principado de Asturias, con el fin de favoreceoddenacion y modernizacion de sus
estructuras comerciales, proteger la libre y leammpetencia entre las empresas
comerciales y defender los derechos de los consuesd usuarios.

Articulo 2. Ambito de aplicacion.

1.— La presente Ley sera de aplicacion a las detilés comerciales realizadas en el
ambito territorial del Principado de Asturias ponrciantes o por quienes actiien por
cuenta de ellos promoviendo, preparando o cooperard conclusion de operaciones
comerciales.

2.— Quedan excluidos del ambito de esta Ley:

a) Los servicios de caracter financiero, de seguaestransportes.

b) Los servicios de alojamiento, bares, restausanteosteleria en general.

c) Los servicios de reparacion, mantenimiento tescia técnica, siempre que no
vayan asociados a la venta con caracter ordindrabdual.

d) Los servicios prestados por empresas de ocigpgotaculos, tales como cines,

teatros, circos, ludotecas, parques infantilesnjlaies. Si estaran sujetas a la presente
Ley las ventas realizadas en sus instalacionesegoansiempre que las mismas se
desarrollen en zonas de libre acceso.

e) Las ventas por los fabricantes, dentro del tecindustrial, de los residuos y
subproductos obtenidos en el proceso de produc@dmp ser que se dirijan a
consumidores finales.

f) Las ventas directas por agricultores y ganadersgs cooperativas de los productos
agropecuarios en estado natural y en el lugar gecgluccion.



g) Las ventas realizadas por artesanos de sus ghosden ferias y mercadillos
sectoriales.

h) Aquellas actividades comerciales que, en razsulnaturaleza, estén sujetas a un
control especifico por parte de los poderes publaa una reglamentacion especial, sin
perjuicio de la aplicacion supletoria de esta Ley.

Articulo 3.— Ordenacion e intervencion administratde la actividad comercial

1.— La actividad comercial estara sujeta a ordémaeiintervencion administrativa en
los supuestos y conforme a las técnicas y procediws regulados en esta Ley.

2.— En especial, la ordenacion e intervencion adnativa tendra por objeto:

a) La sujecion a licencia comercial especifica de frandes establecimientos
comerciales.

b) El régimen de horarios comerciales.
c) El régimen de determinadas actividades promadésn
d) El régimen y autorizacion de ventas especiales.

e) La inscripcion en el Registro de empresas yidetiles comerciales del Principado
de Asturias.

f) La inspeccion, vigilancia y control sobre losneerciantes, sus establecimientos y
actividades comerciales.

g) Cualquier otra actividad que legalmente se &tad.

3.— La ordenacion e intervencion administrativa quempeten al Principado de
Asturias no excluyen las que, de forma concurremteo, correspondan a otras
administraciones publicas ni, en particular, a Pguntamientos, para establecer
ordenanzas y requerir licencia para la instalagompertura de establecimientos
comerciales, conforme a la normativa sectorialespondiente.

CAPITULO I
Actividad comercial
Articulo 4.— Actividad comercial.

1.— A los efectos de la presente Ley, se entiemdeaptividad comercial la realizada

profesionalmente con animo de lucro por persorssafi o juridicas, consistente en
poner u ofrecer en el mercado interior, por cugmtgpia 0 ajena, bienes naturales o
elaborados, asi como aquellos servicios que dselieriven, independientemente de la
modalidad o soporte empleado en su realizacidn, seyrealice en régimen de comercio
mayorista o minorista.



Articulo 5.— Condiciones para el ejercicio de li\adad comercial.

1.— El ejercicio de actividades comerciales seizaa por quienes ostenten la
capacidad juridica necesaria segun lo establecida kgislacion mercantil y cumplan
los requisitos previstos en la presente Ley.

2.— Ademas de los requisitos establecidos con tar§eneral en esta Ley y en el resto
de la normativa aplicable, para el ejercicio ddauiar actividad comercial sera precisa
la inscripcion en el Registro de empresas y aciokéd comerciales del Principado de
Asturias.

Articulo 6.— Actividad comercial minorista.

1.— En el marco de la legislacion estatal basieagrgiende por actividad comercial
minorista, a los efectos de esta Ley, aquella @gree tpor destinatario al consumidor
final. Igualmente, tendra este mismo caracter fdavesalizada por los artesanos de sus
productos en su propio taller o elementos anexos.

2.— Los establecimientos que, de acuerdo con leslé®ipn vigente, suministren
bienes, productos o servicios exclusivamente a eolactividad de empleados no
podran en ningun caso suministrarlos al publicgesreral.

3.— Las cooperativas de consumidores y usuaridsc@®o cualquiera otras que
suministren bienes y servicios a sus socios y tescestaran obligados a distinguir la
oferta dirigida a los socios de la que se dirijat@lico en general. Cuando la oferta de
las cooperativas se dirija al publico en generab @parezca rigurosamente diferenciada
de la que realicen a sus socios, estara sometigtad.ey.

Articulo 7.— Actividad comercial mayorista.

1.— A los efectos de la presente Ley, se entiermteaptividad comercial mayorista
aquella que tiene como destinatarios a otros coames O empresarios que no
constituyan consumidores finales.

2.— La actividad comercial mayorista no podra &ese simultaneamente con la
minorista en un mismo establecimiento, salvo que nsntengan debidamente
diferenciadas, sefializadas e identificadas y seetes las normas especificas
reguladoras de cada una de ellas.

Articulo 8.— Calificacion de la actividad comercial

No modificara el caracter mayorista 0 minoristalale@ctividad comercial el eventual
sometimiento de las mercancias a procesos de a@dor manipulacion,
transformacion, tratamiento o acondicionamientospan usuales en el comercio.
CAPITULO 1l

Condiciones de la oferta, de los precios y garantia

Articulo 9.— Condiciones de la oferta.



1.— En el gjercicio de la actividad comercial, @lyen, la calidad y cantidad de los
productos o servicios, asi como su precio y cood&s de venta o prestacion seran los
ofrecidos y en todo caso los exigibles conformea andrmativa reguladora de los
mMismos.

2.— El comerciante prestara al consumidor y usuana informacion clara, veraz y
apropiada para el conocimiento del producto o skryviriesgos de utilizacién y
condiciones de adquisicion.

3.— Igualmente, en caso de transaccion y a sdlicitel adquirente, las empresas
comerciales estardn obligadas a expedir documéntaificiente sobre los diversos
extremos relativos a la transaccion.

4.— La oferta publica de venta o la exposicion dedpctos en establecimientos
comerciales obligan al comerciante a proceder @westa a favor de los demandantes
que cumplan las condiciones de adquisicion ateddieen el segundo caso, al orden
temporal de las solicitudes. Quedan exceptuad@stdeobligacion los productos sobre
los que se advierta expresamente que no se emmuenta venta o que, claramente,
formen parte de la instalacion como elementos cem@htarios o meramente
decorativos.

5.— Los comerciantes no podran limitar la cantiabed articulos que pueden ser
adquiridos por cada comprador ni establecer preo@s elevados o suprimir

reducciones o incentivos para las compras que snper determinado volumen. En el
caso de que, en un establecimiento abierto al gnjhtio se dispusiera de existencias
suficientes para cubrir la demanda, se atendexdpradridad temporal en la solicitud.

Articulo 10.— El precio de los productos y servicio

1.— EI precio de los productos y servicios seréijaflo libremente por los oferentes,
sin mas limitaciones que las impuestas por lalegn vigente.

2.— Los productos expuestos para su comercialimagsfaran marcados con su precio
de forma clara. Los precios de los articulos exjpsesn los escaparates resultaran
visibles desde el exterior. Todos los establecitoergue presten servicios a los
usuarios exhibiran al publico de forma perfectamemtible los precios aplicables a los
mismos.

Reglamentariamente podran establecerse excepcmmesdiciones especiales en la
informacion de precios por motivos de seguridadeolal naturaleza del producto o
servicio.

3.— En los productos que se vendan a granel, seanddel precio de la unidad de
medida. En aquellos productos que habitualmentesgan a granel y se presenten a la
venta en cantidades o volumenes preestablecidogxgendran a la venta con
indicacion del precio por unidad de medida habjtiaainedida del producto y el precio
resultante.

4.— El precio de venta anunciado se entendera canmtal del producto o servicio
adquirido al contado, incluidos todos los tribuap$icables.



5.— El comerciante explicitara los medios de padjoitdos, asi como la posibilidad o
no de la devolucién del producto.

6.— La regulacion contenida en los apartados pested se entendera sin perjuicio de
lo establecido respecto de las actividades de prdmale ventas en el Titulo IV de la
presente Ley.

Articulo 11.— Garantia y custodia de los articulos.

1.— Los comerciantes responderan de la calidadslarticulos vendidos en la forma
determinada en los cédigos Civil y Mercantil, asino en la Ley 16/1986, de 19 de
julio, general para la defensa de los consumidgnesuarios, y hormas concordantes y
complementarias.

2.— El plazo minimo de garantia, en el caso dedsiele caracter duradero, sera de seis
meses a contar desde la fecha de recepcion dallartie que se trate, salvo que la
naturaleza del mismo lo impidiera y sin perjuicie ths disposiciones legales o
reglamentarias especificas para bienes o sengoinsetos.

3.— Los establecimientos que reciban en custodieuérs para su reparacion deberan
entregar recibo escrito de los mismos, en los questen, al menos, con precision y
claridad, la identificacion de la mercancia, déaés en que se entrega y la reparacion
que se solicita con presupuesto lo mas detallagikagto posible, asi como el nombre,
namero de identificacion fiscal, domicilio y teléfm del establecimiento y del
propietario del articulo.

4.— La accion o derecho de recuperacion de losrgérentregados por el consumidor
0 usuario al comerciante para su reparacion plesoni a los tres afios a partir del
momento de la entrega.

CAPITULO IV
Registro de empresas y actividades comercialeng&o
Asesor de Comercio del Principado de Asturias

Articulo 12.— Registro de empresas y actividademargiales del Principado de
Asturias.

1.— Dependiente de la Consejeria competente errimale comercio interior existira
el Registro de Empresas y Actividades Comerciadé®dncipado de Asturias.

2.— En las distintas secciones del Registro de esagry actividades comerciales se
inscribiran las personas fisicas y juridicas quiergn ejercer o ejerzan en el momento
de publicacion de esta Ley la actividad comergiallo con la finalidad de disponer de

los datos necesarios para el conocimiento y lauacan de las estructuras comerciales
en el ambito del Principado de Asturias, asi comacamfizar los derechos de los

consumidores y de los usuarios.



3.— El Registro de empresas y actividades comexcisgéra publico, determinandose
reglamentariamente su estructura, organizaciénngidmamiento; asi como los datos
susceptibles de inscripcion en el mismo. En todm cka inscripcion en el mismo sera
obligatoria y gratuita.

Articulo 13.— Consejo Asesor de Comercio del Ppado de Asturias.

1.— Se instituye el Consejo Asesor de ComercioRf@icipado de Asturias como

organo de asesoramiento y apoyo de la Administnaeidton6mica, adscrito a la

Consejeria competente en la citada materia.

2.— Seran funciones del citado Consejo las sigegent

a) Informar con caracter previo a la concesion a licencias de establecimientos
comerciales en los supuestos expresamente preeislasgpresente Ley.

b) Informar cuantos proyectos de leyes, directrgmsoriales, y demas disposiciones,
planes o programas de fomento elabore el Gobiemtmnémico relacionados con el
sector comercial.

c) Evacuar los informes y consultas sobre comeque le sean solicitados por
cualquiera de las administraciones competentescba thateria.

d) Elaborar un informe anual sobre la situacion examal del Principado de Asturias.
e) Cualquier otra que reglamentariamente se egtable

3.— EIl Consejo Asesor de Comercio del PrincipadoAdaurias tendra la siguiente
composicion:

a) Presidente: lo sera el titular de la Conseiapetente en materia de comercio.

b) Vicepresidente: lo sera el titular de la DirécciGeneral competente en materia de
comercio.

c) Vocales:

—Cuatro en representacion de la AdministraciorPdigicipado de Asturias, designados
por el titular de la Consejeria competente en rizatkr comercio.

—Cuatro designados por las organizaciones sindicafs representativas.
—Tres designados por las organizaciones empresamads representativas del sector
comercial, procurando, en todo caso, aseguraplasentacion tanto de los autbnomos

como de las formas de distribuciéon comercial.

—Dos en representacion de los Concejos, designamiola Federacion Asturiana de
Concejos.

—Uno designado por las Camaras Oficiales de Comdruiustria y Navegacion.



—Uno en representacion de la Universidad de Ovieldsjgnado por su Junta de
Gobierno entre especialistas en el campo del camerc

—Uno designado por y entre las Asociaciones de @oitres mas representativas en
el ambito territorial del Principado de Asturias.

d) Secretario: lo serd un funcionario de la Com&ejeompetente en materia de
comercio, designado por su titular, que actuaravoary sin voto.

4.— Reglamentariamente se establecera el régimdundenamiento y organizacion
del Consejo Asesor de Comercio del Principado daurfss, que, en todo caso,
contemplara:

a) Un soporte técnico suficiente en la toma desitmoes, con audiencia de especialistas
cualificados en las distintas disciplinas conceasidn la materia comercial.

b) El funcionamiento en pleno y en comisiones, gaeantice la agilidad en la
tramitacion de los asuntos que asi lo requieran.

TITULO I

EQUIPAMIENTOS COMERCIALES

CAPITULO |

Establecimientos comerciales

Articulo 14.— Concepto de establecimiento comercial

1.— A los efectos de la presente Ley, se entierateeptablecimiento comercial los

locales y las construcciones o instalaciones d&tpsesobre el suelo de modo fijo y
permanente, cubiertos o sin cubrir, exentos o mxterieres o interiores de una

edificacion, con escaparates o sin ellos, destmadajercicio regular de actividades

comerciales, ya sea de forma continuada o en demporadas determinadas, asi como
cualesquiera otros recintos acotados que, con fanaifinalidad, reciben aquella

calificacion en virtud de disposicion legal o regkntaria, siempre que tengan el
caracter de inmueble de acuerdo con el articulad@B€odigo Civil.

2.— Salvo en los casos legalmente previstos, lavidatli comercial no se podra
practicar fuera de un establecimiento comercial.

Articulo 15.— Clases de establecimientos comersiale

1.— Los establecimientos comerciales podran seaditer individual o colectivo.
2.— Los establecimientos de caracter colectivonestéegrados por un conjunto de
establecimientos individuales situados en uno oosaedificios, en los que, con

independencia de que las respectivas actividadesdapu ejercerse de forma
empresarialmente independiente, concurran alguad¢ssdsiguientes elementos:



a) La existencia de una via, preexistente o ndjqaib privada, cuyo objetivo principal
sea asegurar la circulaciéon interna entre losrd@sti establecimientos comerciales, de
uso exclusivo y preferente de los establecimientsiss clientes.

b) Areas de estacionamiento comunes o contiguas diferentes establecimientos que
no prohiban la circulacion peatonal entre ellos.

c) Ser objeto de gestidbn comun ciertos elementosudexplotacion, concretamente la
creacion de servicios colectivos o la realizacidm attividades o campafias de
promocioén y de publicidad comercial conjuntas.

d) Estar unidos por una estructura juridica conwanirolada directa o indirectamente
por al menos un asociado o que disponga de unecifire de derecho o de hecho,
comun.

CAPITULO Il
Ordenacion territorial de los equipamientos conadesi
Articulo 16.— Directrices sectoriales de equipartoeaomercial.

1.— La ordenacion de la localizacion de los equipatos comerciales en el
Principado de Asturias se realizara a través de dimactrices sectoriales, con arreglo al
modelo definido por la legislacion de ordenacidnttarial.

2.— La iniciativa para la formulacién de las diresg#ts sectoriales correspondera al
Consejo de Gobierno, que encargara su elaboracidn Gonsejeria competente en

materia de ordenacion del territorio, con la pgyéicion, en todo caso, de la Consejeria
competente en materia de comercio, de acuerdoocestéblecido en la legislacion de

ordenacion territorial.

3.— El ambito espacial de aplicacion de las direesr sectoriales de equipamiento
comercial serd la totalidad del territorio de lax@midad Autbnoma.

Articulo 17.— Objetivos de las directrices secti@sade equipamiento comercial.

1.— Las directrices sectoriales de equipamientoeroial tienen como objetivo general
ordenar las implantaciones comerciales y satisflasenecesidades de compra de los
consumidores, asi como defender el desarrollo sleciladades, en especial de sus
centros urbanos e histéricos y de sus equipamieatoerciales, como contribucién al
sostenimiento de la calidad de vida de los ciudaslan

2.— De acuerdo con el criterio general especificadoel apartado anterior, para
elaborar y ejecutar las directrices sectorialesedatonstituir sus objetivos especificos
en materia comercial:

a) Establecer un nivel adecuado de equipamient@mah y una correcta distribucion
territorial de los establecimientos comerciales.



b) Fomentar la modernizacion de forma progresivarmonica del comercio de
proximidad, con medidas correctoras que palienef@stos negativos que sobre él
ejerce la implantacion de grandes establecimiesun®erciales.

c) Proteger la libre y leal competencia entre tapresas comerciales, de acuerdo con lo
previsto en la Ley 16/1989, de 17 de julio, de dsfede la competencia.

d) Satisfacer las necesidades de los consumidmeggiendo sus legitimos intereses.

e) Garantizar la seguridad, salubridad y demas icimmés de los establecimientos
comerciales.

f) Favorecer el mantenimiento y la creacion de emple calidad en el sector del
comercio, adaptandolo a las nuevas estructuraa disttibucién comercial, asi como a
las exigencias sociales.

g) Contribuir eficazmente al aumento de la calidiedvida de los ciudadanos del
Principado de Asturias.

Articulo 18.— Contenido de las directrices sectesale equipamiento comercial.

Sin perjuicio de lo establecido en la legislaciGgente en materia de ordenacion
territorial, las directrices sectoriales contendeinsiguientes determinaciones:

a) Definir las formas vy tipologias de las actividaccomerciales atendiendo a uno o
varios criterios tales como la superficie comerdaforma de venta o los productos.

b) Establecer los criterios necesarios para ldif@adn y dimension del equipamiento
comercial, en especial del equipamiento comeraiget@e a la licencia especifica
prevista en los articulos 21 y 22 de la presenye Le

c) Fijar los criterios sobre equipamiento comerciple deberan ser incorporados al
planeamiento urbanistico.

d) Determinar las zonas turisticas a las que serapticacion la libertad de horario
comercial, asi como los periodos a los que estarseae.

e) Especificar las actuaciones directas de lasrasimaciones publicas y las medidas de
fomento en relacion con el equipamiento comercialacuerdo con lo previsto en el
titulo VI de la presente Ley.

Articulo 19.— Eficacia y ejecucion de las direatscsectoriales de equipamiento
comercial.

1.— Las directrices sectoriales de equipamientoeroial tienen caracter vinculante
para las Administraciones Publicas.

2.— En cuanto instrumento para la ordenacion teraitdel equipamiento comercial, el
planeamiento urbanistico debera adecuarse a lesmideaciones y previsiones de las



directrices sectoriales. En todo caso, las dimedrisectoriales deben ejecutarse
mediante:

a) La aprobacion y revision de los instrumentospl@@eamiento urbanistico: planes
generales, planes parciales o planes especiales.

b) El otorgamiento de las licencias comercialesadaerdo con lo establecido en la
legislacion vigente.

Articulo 20.— EI planeamiento territorial y urbainds.

En la tramitacién del planeamiento general, losgdaparciales y los planes especiales,
y en la de sus respectivas modificaciones, conctarrevio a su aprobacion inicial,
habra de consultarse a la Consejeria competenteataria de comercio respecto a las
reservas de suelo para usos comerciales, cuaragstibiliten la implantacion de los
establecimientos comerciales sujetos a licenciaeccial especifica por la presente Ley.

CAPITULO 1

Grandes establecimientos comerciales

Articulo 21.— Concepto de gran establecimiento aorak
1.— Son grandes establecimientos comerciales:

a) Los establecimientos individuales o colectivois ana superficie Gtil de exposicion y
venta al pablico igual o superior a 2.500 metrcesdcados.

b) Los establecimientos integrados en las llaméckdenas sucursalistas”, siempre que
éstas cuenten en el conjunto de la Comunidad Aoiéncon mas de 10.000 metros
cuadrados de superficie util de exposicion y veatgoublico o con mas de 25
establecimientos, con independencia de su supefiital. Se entiende por cadenas
sucursalistas aquellos grupos de distribucion ratims por un numero variable de
establecimientos comerciales, sin personalidadigaiindependiente, que pertenecen a
un grupo superior, dotado de unidad de decisiogue funcionan bajo el mismo
nombre comercial de ese conjunto. Quedan excepueddoesta consideracion los
establecimientos comerciales medianos a los quefigee el capitulo IV del presente
titulo.

2.— Con independencia de lo establecido en el ag@ranterior, los establecimientos
individuales dedicados, esencialmente, a la veatawdomoviles y demas vehiculos,
maquinaria, materiales para la construccién y w@dfc de saneamiento, mobiliario,

articulos de ferreteria u otra especialidad egeital y los centros de jardineria cuando
formen parte de un establecimiento colectivo, ysaperen individualmente los 2.500

metros cuadrados de superficie Gtil de exposicioenta al publico, el conjunto tendra

la consideracion de un gran establecimiento comlesii supera los 4.000 metros

cuadrados de superficie Gtil de exposicion y vahfaiblico.

3.— Quedan excluidos del concepto de gran estahiecio comercial los mercados
municipales y los establecimientos exclusivamerdgaristas.



4.— Por superficie util de exposicion y venta ablpfo se entiende aquella donde se
produce el intercambio comercial, constituida pus €spacios destinados, de forma
habitual u ocasional, a la exposicion al publico loe articulos ofertados, ya sea
mediante mostradores, estanterias, vitrinas, géedotamaras o murales, los

probadores, las cajas registradoras y, en genedds los espacios destinados a la
permanencia y paso del publico, excluyéndose eapreste las superficies destinadas a
oficinas, aparcamientos, zonas de carga y desgaejamacenaje no visitables por el

publico y, en todo caso, aquellas dependenciastalationes de acceso restringido al
mismo.

Articulo 22.— Licencia comercial especifica de geatablecimiento.

1.— Seré necesario disponer de la licencia comeespecifica, previamente a la
solicitud de las pertinentes licencias municipadeslos siguientes casos:

a) Apertura de grandes establecimientos comerdradiégduales o colectivos.

b) Ampliaciones de los establecimientos comercialgs superficie Util de exposicidon
y venta al publico supere antes o después de ldiaandp los limites establecidos en
los apartados 1y 2 del articulo 21.

c) Cambios de actividad de los grandes establentosecomerciales.

d) Traslados de los establecimientos comercialga superficie util de exposicion y
venta al publico supere, antes o después del d@slas limites establecidos en los
apartados 1 y 2 del articulo 21. En tal caso, kctafidad de la licencia queda
condicionada al cierre efectivo del establecimiemicial antes de la apertura del
nuevo.

e) Reapertura de un gran establecimiento comegumlhaya permanecido cerrado por
mas de un afo.

2.— Los parques tematicos soélo requieren licencmercial especifica para sus
actividades comerciales cuando el conjunto depersigie Gtil de exposicion y venta al

publico supere los 2.500 metros cuadrados o eloiEipnto de la superficie edificada
total. Se entiende por actividad comercial del partgmatico la de venta al por menor
de productos directamente relacionados con suidadtiprincipal dentro de su recinto.

3.— En los supuestos de transmision de un grarblestamiento comercial o de las

acciones y participaciones de las sociedades qeetalo indirectamente, sean titulares
y estén obligadas a consolidar sus cuentas, dedacaen la legislacibn mercantil, es

necesaria la comunicacion previa a la Direccion €ggncompetente en materia de
comercio, la cual deberd ir acompafiada del peterestudio de viabilidad.

Articulo 23.— Criterios para la concesion de laticia comercial especifica de gran
establecimiento.

1.— La licencia comercial especifica sera otorgadfenegada razonadamente por la
Consejeria competente en materia de comercio, a@@ctién, en todo caso, a los
siguientes criterios:



a) Existencia de un nivel adecuado de equipamiextmercial en la zona de
implantacion. Se entiende por zona con nivel adimue equipamiento aquella en la
que éste garantice a la poblacion existente yuaraso, a la prevista a medio plazo una
oferta de articulos en condiciones de calidad,edad, servicio, precios y horarios
conforme con la situacion actual y con las tendende desarrollo y modernizacion del
comercio al por menor.

b) Los efectos sobre la estructura comercial deolsa de implantacion y concejos
colindantes, que deben valorarse teniendo en cuantaejora que para la libre
competencia suponga la apertura de un nuevo gralnl@smiento, asi como los efectos
negativos que aquélla pueda representar para elepeqcomercio existente con
anterioridad.

c) Adecuacion del proyecto a las directrices seaits de equipamiento comercial.

d) La localizacion del establecimiento y, en esgesu relacién con la trama urbana y
la incidencia que pueda tener en la misma.

e) Las caracteristicas cualitativas y las condesotle seguridad del proyecto, asi como
la integracion del establecimiento al entorno udbgnla incidencia en el medio
ambiente, especialmente en lo que se refiere méakdas establecidas en el proyecto
relativo al cumplimiento de la normativa vigentebi®o el tratamiento de residuos,
envases y embalajes.

f) El impacto en el territorio, teniendo en cuetdaincidencia en la red viaria, la
accesibilidad al establecimiento comercial y laadiin de aparcamiento y demas
servicios.

g) La contribucion del proyecto a la revitalizacide las areas comerciales ya
consolidadas en el area de influencia.

h) La reversion de las plusvalias que se genefaxoa de la mejora y modernizacion
de las estructuras comerciales del area de inflagnen especial, las destinadas a la
revitalizacion del comercio en los centros urbanos.

i) Los efectos sobre el nivel y calidad del emmacel area de influencia.

j) La adecuacion del proyecto a las previsionepldgleamiento urbanistico vigente.

k) La contribucion del proyecto al reequilibrioritorial.

2.— lgualmente, desde el punto de vista de la ibdion del proyecto al aumento de
la competencia, se valorara de forma positiva @t respectivamente:

a) El hecho de que el solicitante no pertenezoartepezca a un grupo de empresas con
una cuota del mercado superior al 25 por cientdodemetros cuadrados de venta
existentes en el ambito territorial del Principa@oAsturias, o al 35 por ciento del area
de influencia del establecimiento proyectado.



b) Que el establecimiento equivalente mas préoximpr@ayectado no sea o sea de la
misma ensefia comercial.

Articulo 24.— Solicitud de la licencia comerciapesifica de gran establecimiento.

1.— La solicitud de la licencia comercial espeecifite gran establecimiento debera
dirigirse a la Consejeria competente en materiacaiaercio por cualquiera de los
medios admitidos en la legislacion general.

2.— En el caso de grandes establecimientos conesdiadividuales, integrados o no
en uno de caracter colectivo, la licencia deber&alicitada por la empresa o empresas
gue vayan a explotar la actividad comercial.

3.— En el caso de los grandes establecimientosudeter colectivo dicha licencia se
solicitara por el promotor o promotores.

Articulo 25.— Contenido de la solicitud y procedemio.

1.— El procedimiento para la obtencion de la licemomercial especifica, asi como la
documentaciéon y requisitos que deben reunir ladcikmles se determinaran
reglamentariamente.

2.— En todo caso, previamente al otorgamiento @glecion de la licencia se solicitara
informe del Tribunal de Defensa de la Competemyia,tendra caracter no vinculante.

Articulo 26.— Resolucion.

La resolucion del procedimiento correspondera als€ro competente en materia de
comercio, que la adoptara en el plazo maximo derseses, a contar desde que hubiera
quedado completada la documentacién exigida regltamamente. Transcurrido el
plazo para resolver sin haberse adoptado resol@ipresa, se entendera desestimada
la solicitud de licencia comercial especifica dengestablecimiento.

Articulo 27.— Vigencia de la licencia comercial esffica de gran establecimiento.

1.— La licencia comercial especifica de gran estatvliento tendra caracter indefinido.
2.— No obstante lo anterior, la licencia caducagales 12 meses no se han iniciado las
obras o0 a los 24 meses no ha comenzado la actigatadrcial, contados ambos plazos
a partir del dia siguiente a la notificacion deceacesion, salvo prérroga otorgada por
la Consejeria competente en materia de comerciogu®a justificada.

3.— El inicio de las obras y el comienzo de la\adéd comercial deberdn ser
notificados a la Consejeria competente en materieothercio. Para acreditar el inicio
de la obra se requerird certificacion del diretoultativo de aquella.

Articulo 28.— Eficacia de la licencia comercial esifica de gran establecimiento.

1.— La licencia comercial especifica de gran estafrliento es independiente de las
licencias municipales que sean pertinentes.



2.— No podra concederse licencia municipal en taontbaya sido concedida la licencia
comercial especifica de gran establecimiento. lesoluciones denegatorias de la
solicitud de licencia comercial especifica de gemtablecimiento tendran caracter
vinculante para los concejos.

3.— Las licencias municipales concedidas por losgngmientos sin la licencia
comercial de gran establecimiento seran nulaseteplerecho.

Articulo 29.— Tasas.

1.— La solicitud de la licencia comercial espedcifdevengara una tasa por importe de
10 euros por cada metro cuadrado de superficie@xposicion y venta al publico.

2.— Esta tasa debera ser abonada con la solicitudspondiente. La falta de pago de
la tasa determinara la no iniciacion del procedmueEn todo lo demas se estara a lo
dispuesto en la legislacién vigente en materia akas y precios publicos en el

Principado de Asturias.

CAPITULO IV
Establecimientos comerciales medianos
Articulo 30.— Concepto de establecimiento comentiatliano.

1.— Tienen la consideracion de establecimientosecoimes medianos aquellos que,
siendo individuales o colectivos, y dedicados ahexio al por menor de productos
alimenticios y de gran consumo en régimen de amtiog® tanto en la modalidad de

supermercado como en la de "descuento duro”, cueote una superficie minima util

de exposicién y venta al publico de 400 metros @dab y no superen los limites de
superficie fijados en los apartados 1 y 2 del aiti@1 de la presente Ley.

2.— Los establecimientos denominados de "descuemto” son aquellas medianas
superficies que funcionando bajo una misma ensefercial y perteneciendo a una
misma empresa o0 a un grupo de empresas reuneon dertx superficie comercial de su
directa gestidn las tres siguientes caracteristicas

a) Que toda la venta se produzca en régimen deeautcio.

b) Que el nUmero de marcas propias, blancas y dagunarcas integradas en el surtido
global a comercializar supere el 75 por cientongisimo.

c) Que el numero de referencias en la oferta wehlestablecimiento sea un 50 por
ciento inferior a la media de la tipologia de madmestablecimientos.

Articulo 31.— Las licencias municipales.
En el trdmite de concesion de las pertinentes diesn municipales para los

establecimientos comerciales medianos definido€learticulo anterior, se recabara
informe de la Direccion General competente en rnizad® comercio. Dicho informe



sera evacuado en el plazo de 15 dias, prosiguiendiamitacion municipal de no
emitirse el informe en el plazo sefialado.

PRESIDENCIA DEL PRINCIPADO
TITULO Il

HORARIOS COMERCIALES
Articulo 32.— Domingos y festivos.

Los domingos y festivos en los que los comerciodrfnd permanecer abiertos al
publico en el Principado de Asturias seran fijagos la Consejeria competente en
materia de comercio, previa audiencia al Consegséisde Comercio del Principado de
Asturias. La resolucion de la citada Consejeria paiblicada en el Boletin Oficial del
Principado de Asturias antes del 1 de diciembread@ afio anterior.

Articulo 33.— Establecimientos con libertad de hioxa

1.— En aquellos establecimientos comerciales ge@cderdo con la legislacion basica,
gocen de libertad de horario, sélo podran ofrecanseventa articulos para los que, en
su caso, haya sido autorizada la libre apertura.

2.— Tienen plena libertad de horario los establemibos que a continuacion se

enumeran cuando los mismos se encuentren situadéss ecascos histéricos de las

ciudades o en las zonas comerciales tradicionatedizadas en el ensanche y en las
areas centrales de los cascos urbanos:

a) Los establecimientos comerciales dedicados sixelmnente a la venta de productos
culturales y artesania popular, asi como los gest@n servicios de esta naturaleza. Son
productos culturales aquellos cuya finalidad selivan, desarrollar y formar los
conocimientos humanos y el ejercicio de sus fadaffantelectuales. Tendran dicha
consideracion los siguientes: libros en soporteiteso informatico, la musica en
cualquier formato, periodicos, revistas, instruroennusicales, cintas de video, sellos,
monedas, medallas conmemorativas, billetes paeccohistas, articulos de dibujo y
bellas artes, obras de arte, antigiiedades, recugrdi® artesania popular.

b) Los locales o instalaciones para la celebrad®mrertamenes, ferias o exposiciones
comerciales, en los que se realicen ventas, siequarese comunique con tres meses de
antelacién la celebracion de las mismas a la Ceriaegompetente en materia de

comercio.

3.— Los pequefios y medianos establecimientos situath localidades en las que
tengan lugar mercados y ferias que tradicionalmsateelebren en domingos y festivos
podran permanecer abiertos el mismo horario detader o feria, previo acuerdo de la
mayoria del comercio local, siempre y cuando peanean cerrados al dia siguiente.

4.— Los pequefios y medianos establecimientos situad el entorno inmediato de
mercados o mercadillos de venta ambulante autamizagle tradicionalmente se
celebren en domingos y festivos podran permaneuoertas el mismo horario que



éstos. En el supuesto de villas y pequeias loclglaera de aplicacion lo dispuesto en
el apartado anterior.

TITULO IV

ACTIVIDADES DE PROMOCION DE VENTAS
CAPITULO |

Normas Generales

Articulo 34.— Concepto.

1.— A los efectos de la presente Ley, se entiemdgmmocion de ventas toda accién
comercial que incorpora la oferta de incentivosmiocplazo, tanto para el comerciante
como para el consumidor, planteada para conseguacto de compra inmediato por
parte de este ultimo.

2.— Tendran la consideraciéon de actividades de pctin de ventas las ventas de
promocion, las ventas en rebaja, las ventas desalds ventas en liquidacion, las
ventas con obsequio y cualesquiera otras ventadesmuento o prima.

Articulo 35.— Pertenencia previa al inventario.

1.— Para que pueda practicarse una promocién cahesc preciso que los articulos
ofertados hubiesen formado parte de las existepceasas del comerciante, al menos
en cantidad suficiente para poder satisfacer laadda previsible de los compradores
en circunstancias normales, salvo que se trate@eenta en liquidacion.

2.— En cualquier caso se considera que la promonodnsatisface la demanda
previsible si las existencias no son suficientaa jpéender la demanda originada en un
dia completo de apertura comercial, sin perjuieidoddispuesto especialmente sobre la
duracién de las rebajas.

3.— Los articulos no podran ser adquiridos corineéxclusivo de ser incluidos en las
promociones comerciales, salvo la promocion palanelamiento de nuevos productos.

4.— Lo dispuesto en este articulo se entiende enjuipio de lo especificamente
establecido en el capitulo IV del presente titudbre establecimientos comerciales
dedicados de forma exclusiva a la venta de saldos.

Articulo 36.— Informacion.

1.— En los anuncios de las modalidades de actiesldd promocion de ventas deberan
especificarse la duracion y, en su caso, las reglasciales aplicables a las mismas.

2.— Cuando las promociones no comprendan, al mdaomjitad de los articulos

puestos a la venta, la modalidad de promocion a@esgutrate no se podra anunciar
como una medida general, sino referida exclusivéenaros articulos o sectores a los
que realmente afecte. En estos casos, los artioutestores promocionados deberan



estar claramente separados del resto, de forman@umrieda, razonablemente, existir
error.

3.— Toda forma de promocion o publicidad de venias transmita al consumidor un
mensaje sobre la diferencia de precio de determaggmioductos sobre los precios
ordinarios anteriores practicados obligara al comste a hacer constar en cada
producto el precio anterior y el precio actual. @l@la disminucion del precio resulte
de la aplicacion de un porcentaje igual para unmigrupo de articulos, bastara que
conste el porcentaje de disminucion del preciotipel de articulos al que afecta.

Articulo 37.— Medios de pago.

El comerciante que practique cualquiera de las tdztkes de venta promocional

tendra la obligacion de informar al consumidor eaeate los medios de pago admisibles
en la misma, advirtiéndolo de forma manifiestameritgble desde el exterior del

establecimiento.

Articulo 38.— Concurrencia de promociones.

1.— Las ventas de saldos y las ventas en rebajdgampaconcurrir en un mismo
establecimiento comercial siempre que los articelst®n debidamente separados de
forma tal que la diferencia entre unos y otros &ealmente perceptible por el
comprador.

2.— Se prohibe la realizaciéon de cualquier moddlide promocion que, por las
circunstancias en que se desarrolle, genere confesin otra modalidad distinta y sea
susceptible de producir incumplimiento de las naragalicables.

Articulo 39.— Venta multinivel.

1.— La venta multinivel constituye una forma espkde comercio en la que un
fabricante o comerciante mayorista vende sus ptoducservicios al consumidor final
a través de una red de comerciantes o0 agentesbuidtres independientes, pero
coordinados dentro de una misma red comercial, ypscueneficios econdmicos se
obtienen mediante un Unico margen sobre el preeiovehta al publico, que se
distribuye mediante la percepcidon de porcentajesaiblas sobre el total de la
facturacion generada por el conjunto de los condores y de los comerciantes o
distribuidores independientes integrados en lacadercial, y proporcionalmente al
volumen de negocio que cada componente haya creado.

2.— Entre el fabricante o el mayorista y el conglonifinal sélo ser4 admisible la
existencia de un distribuidor.

3.— Queda prohibido organizar la comercializaciérptbductos y servicios cuando:
a) El beneficio econdmico de la organizacion y ds Vendedores no se obtenga

exclusivamente de la venta o servicio distribuidosaconsumidores finales, sino de la
incorporacion de nuevos vendedores.



b) No se garantice adecuadamente que los distatsdcuenten con la oportuna
contratacion laboral o cumplan con los requisitos gienen exigidos legalmente en el
desarrollo de una actividad comercial.

c) Exista la obligacién de realizar una compra minde los productos distribuidos por
parte de los nuevos vendedores sin pacto de reacendas mismas condiciones.

4.— En ningan caso el fabricante o mayorista titawla la red podra condicionar el
acceso a la misma al abono de una cuota o canentidela que no sea equivalente a los
productos y material promocional entregados a egiprsimilar al de otros homologos
existentes en el mercado y que no podran supecantadad que reglamentariamente se
determine.

Articulo 40.— Ventas en piramide.

1.— Se prohibe la venta realizada por el proceditoidlamado "en cadena o

piramidal” y cualquier otro analogo, consistenteafirecer productos o servicios al

publico a un precio inferior a su valor de mercadde forma gratuita, a condicion de
gue se consiga la adhesion de otras personas.

2.— Se prohibe proponer la obtencion de adhesiomescripciones con la expectativa
de obtener un beneficio econdmico relacionado @rprbgresion geométrica del

namero de personas reclutadas o inscritas.

CAPITULO Il

Ventas de promocion

Articulo 41.— Concepto.

A los efectos de la presente Ley se entiende paavie promocion aquella que tiene
por finalidad dar a conocer el nuevo producto ¢cald, o conseguir el aumento de
venta de los existentes, o el desarrollo de unar®my establecimientos, mediante la
oferta de un articulo o grupo de articulos homoggne

Articulo 42.— Requisitos.

1.— La venta de promocion deberd ir precedida ompefiada de la suficiente
informacion al publico, en la que deberan figuian claridad los siguientes aspectos:

a) El producto o productos objeto de promocién.

b) Las condiciones de venta, precio habitual y desio.

c) Disponer de existencias suficientes para haeatd a la oferta.

2.— Si llegasen a agotarse durante la promocioneiastencias de alguno de los
productos ofertados, el comerciante podra estabkceompromiso de la reserva del

producto seleccionado durante un plazo determinadolas mismas condiciones y
precio de la oferta. No obstante, si el compradwrestuviese conforme con dicha



medida, o transcurriese el plazo de la reservagee el comerciante hubiese podido
atender la demanda, el producto solicitado debeséitsirse por otro de similares
condiciones y caracteristicas.

CAPITULO il
Ventas en rebajas
Articulo 43.— Periodo de rebajas.

1.— La Consejeria competente en materia de comdijaid las fechas anuales de
rebajas dentro de los periodos que al efecto estalel articulo 25 de la Ley 7/1996, de
15 de enero, de ordenacién del comercio minorisées, oir al Consejo Asesor de
Comercio del Principado de Asturias.

2.— Cada comerciante debera exponer en el exigei@u establecimiento un anuncio
del periodo de rebajas oficiales en el PrincipadoAdturias, con indicacion de las
fechas de inicio y finalizacion.

Articulo 44.— Prohibiciones.

1.— No podra anunciarse la venta en rebajas detablecimiento comercial cuando la
misma afecta a menos de la mitad de los articilisteates, sin perjuicio de que pueda
anunciarse la de cada articulo en concreto, en @agm los rebajados estaran
debidamente identificados y diferenciados del resto

2.— No podran ofrecerse en rebajas articulos otusotecon deterioro, sin perjuicio de
gue se ofrezcan en el mismo establecimiento coale@mo saldos.

3.— lgualmente, no podran ofrecerse en rebajasuéd que no hubieran formado
parte de la oferta habitual de ventas del estahlento durante el mes anterior al inicio
de las mismas, ni aquellos otros que hubieran sidieto de cualquier tipo de
promocion durante dicho periodo.

CAPITULO IV

Ventas de saldos

Articulo 45.— Establecimientos en exclusiva.

Los establecimientos dedicados de forma excluslaavanta de saldos seran los Unicos
que podran saldar articulos ajenos y articulos iedqa especificamente con la
finalidad de ser vendidos como saldo.

Articulo 46.— Duracion y localizacion.

1.— Todo comerciante podra ofrecer la venta deosattk sus propios articulos, con

caracter permanente, siempre que estén debidasegdeados del resto de los articulos
y del resto de las promociones.



2.— El comerciante podra practicar la venta decsaéh un establecimiento distinto del
habitual.

Articulo 47.— Informacion.

1.— Los establecimientos comerciales dedicadospadetica permanente y exclusiva
de saldos deberan indicarlo claramente en el exteri

2.— En todo caso de ventas de saldos, se debemgorpianar al comprador
informacion clara y precisa sobre el origen, caljdsstado y garantias de los articulos
ofertados. Ademas, si se ofrecen como saldos Esialefectuosos o deteriorados
deberd constar expresamente esta circunstanciforoi@ que tales extremos sean
susceptibles de ser identificados por el comprador.

CAPITULO V
Ventas en liquidaciones
Articulo 48.— Informacion.

1.— No se podran anunciar ventas en liquidaciorms antelacion superior a una
semana de la fecha de inicio de la misma.

2.— El comerciante debera indicar en el exteridredeablecimiento la fecha de inicio
de la venta en liquidacion y las causas de la misma

3.— El comerciante que practique una liquidaciébedé comunicar este hecho a la
Consejeria competente en materia de comercio camnielacion de 10 dias a su inicio
efectivo, expresando la causa de la liquidaciéndueacion prevista y los articulos
ofertados. Una copia de esta notificacion debetar esxpuesta al publico y ser4,
igualmente, remitida a las asociaciones localedeerciantes y de consumidores.

CAPITULO VI

Ventas con prima

Articulo 49.— Concepto.

Se consideran ventas con prima aquellas en laglqgoemerciante utiliza concursos,
sorteos, regalos, vales, premios o similares, \@&uas a la oferta, promocién o venta de
determinados articulos.

Articulo 50.— Condiciones.

1.— Durante el periodo de la oferta de venta camarqueda prohibido modificar al
alza el precio, asi como la disminucién de la ealidel producto.

2.— Las bases por las que se regiran los concuwsedsos 0 similares deberan constar
en el envase o envoltorio del articulo de queate w, en su defecto, estar debidamente
acreditadas ante notario o ante la Direccion Génepanpetente en materia de



comercio, siendo obligatoria la difusion en los medde comunicacion de los
ganadores de los premios vinculados a la oferta.

3.— Los bienes o servicios en que consistan lostodjo incentivos promocionales
deberan entregarse al comprador al tiempo de Ip@men un plazo maximo de tres
meses, a contar desde que el comprador relunagloisites exigidos.

4.— En todo caso, la comunicacion a cualquier perspie haya resultado agraciada
con un premio debera advertir inexcusablementeégteeno se encuentra condicionado
a la adquisicion de determinados articulos o sewic

TITULO V

VENTAS ESPECIALES

CAPITULO |

Disposiciones Generales

Articulo 51.— Modalidades.

1.— A los efectos de la presente Ley, se considesrias especiales las ventas
domiciliarias, las ventas a distancia, las ventaesra de establecimiento mercantil
reguladas por la Ley 26/1991, de 21 de novieml@eyrdteccion de los consumidores,
en el caso de contratos celebrados fuera de lablesimientos mercantiles, las ventas
automaticas, las ventas en publica subasta, |la@nbulante y la venta ocasional.

2.— Estas ventas estaran sometidas a autorizaoedmapque debera ser otorgada por
la Consejeria competente en materia de comerdim sae esta Ley o la legislacion
estatal aplicable atribuyan esta competencia afatnainistracion.

Articulo 52.— Autorizacion.

1.— Estaran sujetas a autorizacion de la Consajernfgetente en materia de comercio:

a) Las ventas domiciliarias.

b) Las ventas a distancia en las que la propuestawntratacion se difunda por medios
gue abarquen sélo el territorio de la ComunidadbAama.

c) Las ventas fuera de establecimiento comerciah@eente, siempre que la oferta al
consumidor o la contratacion del viaje organizado g vendedor o un tercero, con
ocasion del cual se realice la venta, tengan legaal Principado de Asturias.

d) Las ventas automaticas.

e) Las ventas en publica subasta.



2.— Las empresas que pretendan practicar cualqdierlas modalidades de venta
enumeradas en el apartado anterior deberan duiggr solicitud a la Consejeria
competente en materia de comercio, en la que deberéditar:

a) ldentificacién del empresario, con la inscripgién su caso, en el Registro mercantil
y la identificacion fiscal.

b) Memoria explicativa de la actividad a realizafacion de productos o servicios que
configuran su oferta, &mbito de actuacion, estabieatos en el Principado de Asturias
y un domicilio en la Comunidad Autdbnoma en el que reciban y atiendan
reclamaciones.

c) Certificacidbn de encontrarse al corriente de shkgaciones tributarias y de la
Seguridad Social.

d) Estar dado de alta en el epigrafe corresporadidet impuesto de actividades
econdmicas Yy al corriente de pago.

e) Cumplimiento de los requisitos reglamentariamexigidos para la practica de cada
tipo de venta.

f) Relacién de vendedores y su identificacion, lezaso de las ventas domiciliarias y en
general las realizadas fuera de establecimientoanstk.

g) Las condiciones que la empresa subastadora gap@m sus relaciones con
propietarios y licitadores, en el caso de ventpidslica subasta.

3.— La autorizacion se entendera denegada si ha setificado resolucion expresa en
el plazo de un mes a contar desde la entrada deli@ud en el registro del 6érgano
competente.

4.— Los comerciantes deberan tener una copia datt@izacion a disposicion de los
consumidores y exhibirla si la venta se efectla p@sencia simultanea de ambas
partes.

CAPITULO I
Ventas domiciliarias
Articulo 53.— Concepto.

1.— Se consideran ventas domiciliarias, a los efede la presente Ley, las realizadas
profesionalmente mediante la visita del vendedalecsus empleados o agentes para
ofrecer los productos o servicios al lugar que giesiel consumidor o posible
comprador. No tendran la consideracion de ventasidiliarias las ventas a distancia
reguladas en el capitulo Il del presente titulo.

2.— Tendran igualmente la consideracion de ventasidliarias las denominadas
"ventas de reunion" de un grupo de personas codasgaor una de ellas, a instancia o
de acuerdo con el vendedor.



3.— Se debera cumplir con la normativa reguladatpdoducto que se vende, no
pudiendo ser objeto de venta aquellos cuya regulaprohiba este tipo de venta,
especialmente los alimenticios y aquellos que @doima de presentacion no cumplan
las normas técnicas sanitarias o de seguridad.

Articulo 54.— Publicidad.

La publicidad de la oferta que debera ser entreghdansumidor incluira, al menos, los
siguientes extremos:

a) ldentificacion y domicilio de la empresa.

b) Datos esenciales del producto, de forma queiprrsu identificacion inequivoca en
el mercado.

c) Precio, forma y condiciones de pago, gastosymtle envio.
d) Del derecho que le asiste a disponer de unqeerde reflexidbn no inferior a siete

dias, durante el cual puede decidir la devoluciénpdoducto de que se trate y recibir
las cantidades que haya entregado.

CAPITULO Il
Venta a distancia
Articulo 55.— Concepto.

1.— Se consideran ventas a distancia aquellasaqukael vendedor efectia su oferta al
consumidor a través de algun medio de comunicasiititando que los compradores
formulen sus pedidos a través de dicho medio o tde @ualquiera, asi como, en
general, cualquier tipo de venta que no conlleveuaion de comprador y vendedor.

2.— En patrticular, estaran incluidas en este caocdgs ventas por teléfono, las ventas
por correspondencia, ya sean mediante envio pgstatatalogo, a través de impresos
0 por anuncios en la prensa, las ventas ofertada®lpsistema de telecompra y las
ventas por comercio electronico.

Articulo 56.— Publicidad.
La publicidad de la oferta recogera, en todo dascsiguientes extremos:

a) ldentificacion, domicilio y nimero de inscripgi@®n el Registro de la empresa
ofertante.

b) Los datos esenciales de los productos que seenfrde forma que permitan su
identificacion inequivoca en el mercado, con indi@a, en todo caso, de su naturaleza,
cantidad, calidad y posibilidades de consumo o uso.



c) El precio total a satisfacer, distinguiendo ergt precio de venta y los impuestos
aplicables, separando el importe de los gastoswd® ai van a cargo del consumidor,
especificando la forma y condiciones de pago, @siocel sistema de reembolso.

d) El plazo maximo de recepcion o puesta a disosidel consumidor del producto
objeto de la transaccion, desde el momento deéposdn del encargo.

Articulo 57.— Garantias.,

1.— En todos los casos, se garantizara que el prodaal remitido sea de idénticas
caracteristicas que las del producto ofrecido.

2.— SoOlo podra efectuarse el envio de productos jp@xiamente hayan sido

solicitados por los consumidores, excepto cuandtrade de muestras o regalos de
promocioén, a condicion de que figure claramenteadcter totalmente gratuito y la

ausencia de toda obligacion por parte del consumido

CAPITULO IV
Venta automatica
Articulo 58.— Concepto.

Es venta automatica la forma de distribucion corakedetallista en la cual se pone a
disposicion del consumidor el producto o serviaoapgue éste lo adquiera mediante el
accionamiento de cualquier tipo de mecanismo yipneago de su importe.

Articulo 59.— Autorizacion.

1.— La autorizacion a la que se refiere el artichiol,d) de la presente Ley sera
condicion para el otorgamiento de las licencias inipales de instalacion en la via
publica.

2.— Sin perjuicio de los requisitos generales éXeg para autorizar esta modalidad de
venta, el vendedor debera acreditar que la madwnsido debidamente homologada
por la Consejeria competente en materia de comercio

Articulo 60.— Requisitos.

1.— En todas las maquinas de venta, cuya homoldgaigbera acreditar el vendedor,
tendra que figurar con claridad cual es el produgte expenden, su precio, tipos de
moneda que admiten, instrucciones para la obtendéh producto deseado,
advertencias exigidas por la normativa especifalgptbducto, datos de homologacion
del aparato, identidad del oferente y nimero deripsion en el Registro de empresas y
actividades comerciales, asi como una direcciorléfano donde se atenderan las
solicitudes de informacién o las posibles reclaores.

2.— No se podran comercializar productos alimeogicjue no estén envasados y
etiquetados conforme a la normativa especifica @ey cuyas condiciones de
conservacion no sean las alli indicadas.



3.— Igualmente, en ningun caso podra autorizarseel#a automatica de bebidas
alcoholicas o labores de tabaco en los supuestaguensu normativa especifica lo
prohiba.

CAPITULO V

Venta ambulante

Articulo 61.— Competencia y modalidades.

La concesion de la licencia para el ejercicio dediata ambulante correspondera a los
concejos, que podran otorgarla en las siguienteimlidades:

a) Comercio en mercadillos fijos, ocasionales adp@os, situados en perimetros
delimitados del casco urbano.

b) Comercio callejero, en lugares de la via publscdo para productos estacionales o
artesanales.

c) Comercio esporadico en recintos o espaciosvades a las ferias populares y con
ocasion de las mismas, y en espacios reservadoo@asion de acontecimientos

deportivos, musicales o analogos y referida a ptodurelacionados con el espectaculo
en cuestion.

d) Comercio itinerante en cualquier clase de vébscujue podra comprender articulos
varios, en zonas 0 pueblos con escasos equipamieotoerciales o tradicion en esta
modalidad.

Articulo 62.— Ordenanzas municipales.

Las ordenanzas municipales de venta ambulanteatedeterminar, como minimo:

a) Los lugares y periodos en los que pueda delsas®mla venta ambulante.

b) Las modalidades de venta ambulante admitidéenida en cuenta las caracteristicas
del concejo.

c) Numero total de puestos o licencias.

d) Productos que podran ser ofrecidos en venta.

e) Tasa a pagar por la concesion de la licencia.

f) Régimen interno de funcionamiento del mercadiio su caso.
g) Prevision del régimen sancionador.

Articulo 63.— Licencias.



1.— Para la concesién de la licencia el peticianhabra de acreditar, ademas de los
distintos requisitos legalmente exigidos, hallarserito en el Registro de empresas y
actividades comerciales.

2.— En la licencia debera especificarse el amatatorial de validez, los productos
autorizados y las fechas en que podra llevarsea@lezactividad comercial.

3.— Los concejos remitiran cada afio a la Consejeoiapetente en materia de
comercio una relacion actualizada de los comersaatlos que se les haya otorgado la
licencia correspondiente.

Articulo 64.— Lugares de venta.

No podra autorizarse la venta ambulante fuera sléulgares expresamente delimitados
por los concejos para la realizacion de la misma.

Articulo 65.— Informacion.

1.— Quienes ejerzan la venta ambulante deberam ¢éxpeiestos en forma facilmente
visible para el publico sus datos personales y aduchento en que conste la
correspondiente licencia municipal, asi como umacdion para la recepcion de las
solicitudes de informacion o de las posibles realgones.

2.— La identificacion del comerciante debera iguaite figurar en el comprobante de
venta, si lo hubiera.

CAPITULO VI

Venta ocasional

Articulo 66.— Venta ocasional.

1.— Se entiende por venta ocasional, a los efa#ola presente Ley, aquella que se
realiza por un periodo inferior a un mes, con cssipasta, en establecimientos o locales
gue no estén destinados, con caracter permandrabityial, a la actividad comercial y

gue no constituya venta ambulante.

2.— Esta modalidad de venta debera ser autorizadalponcejo donde la misma se
desarrolle.

3.— En la solicitud se determinaran, como minirne,diguientes extremos:
a) Identificacion del vendedor.

b) Descripcion de las caracteristicas del producto.

c) Cumplimiento de los requisitos fiscales y adstnaitivos.

d) Titulo de uso del local.



4.— Igualmente, el vendedor tiene la obligacion idlormar, de forma clara y
fidedigna, acerca del origen de los productos deean

TITULO VI

LA ACTUACION PUBLICA SOBRE LA ACTIVIDAD
COMERCIAL

Articulo 67.— Del fomento de la actividad comercial

1.— La Administracion del Principado de Asturias, través de la Consejeria
competente en materia de comercio, promovera draddi® y modernizacion de la
actividad comercial en todo el territorio de la Gondad Autonoma.

2.— La Administracion del Principado impulsara yogara de forma especial todas
aquellas iniciativas cuyo objetivo sea la distribacy venta de productos autéctonos
asturianos.

3.— La Administracién del Principado establecend, et marco y ejercicio de sus
competencias normativas en materia fiscal, un adkcuratamiento de apoyo al
pequefio y mediano comercio en el Principado deriastu

Articulo 68.— Medidas de actuacion.

1.— A los efectos de lo dispuesto en el articulter@or, la Administracion del
Principado de Asturias, a través de la Consejenfapetente en materia de comercio,
desarrollara una politica de reforma de las estrastcomerciales encaminada a la
modernizacién y racionalizacion del sector. Dichalitiga tendr& como lineas
principales de actuacion las siguientes:

a) Establecer programas de ayudas para las pequeiedianas empresas comerciales
con el fin de conseguir la modernizacion y meja@ad gestion comercial.

b) Proporcionar una formacion permanente, contiauadctualizada a empresarios y
trabajadores del sector con el fin de lograr ungomaroductividad y eficacia en su
gestion.

c) Apoyar técnica y financieramente la introduccide nuevas tecnologias, la
integracion y asociacionismo de empresas y, enrgermialquier accion o proyecto
que redunde en la obtencion de canales de comeaci@h con menores costes de
intermediacidon, mayor eficacia y mejor serviciogjidad para el consumidor y usuario.

d) Promover, en colaboracion con la Consejeria evempe en materia de ordenacion
territorial y urbanismo y los concejos, proyectos desarrollo de un adecuado
urbanismo comercial, especialmente en los grangeeas de poblacion.

e) Promover nuevas alternativas al comercio quenipen incrementar el nivel de
calidad de vida de los ciudadanos.



f) Promover las medidas adecuadas para suplir adligu las situaciones de
inferioridad, subordinacién o indefension en quesdmu encontrarse, individual o
colectivamente, el consumidor o usuario.

g) Impulsar la consolidacion, estabilidad y creeimtdo del empleo de calidad en el
sector comercial.

h) Incentivar la realizacién de estudios e investignes relacionadas con el sector del
comercio que contribuyan a su mejora y modernizacio

i) Realizar camparfias de promocion del comercio.

j) Impulsar medidas de apoyo al comercio dirigidada eliminacion de barreras
arquitecténicas.

2. Para la consecucion de las actuaciones recogidekapartado anterior, y en especial
para fomentar la modernizacién de los equipamieotwserciales del Principado de
Asturias y para desarrollar planes de actuaciééreas afectadas por el emplazamiento
de grandes establecimientos comerciales, el ComejGobierno podra promover la
celebracién de convenios con otras Administracip@s$ como con instituciones y
asociaciones publicas o privadas.

Articulo 69.— Promocion del comercio en las zonaales.

1.— El comercio de las zonas rurales, entendiendo fal los pequefos
establecimientos comerciales de corte tradiciobadados en nucleos de poblacion de
menos de 1.000 habitantes, sera objeto de progrespasificos de fomento, asistencia
técnica y ayudas por parte de la AdministraciorRiglcipado de Asturias.

2.— Los programas que se formulen y desarrollegjerucion de las medidas previstas
en el apartado anterior se adoptaran previo infateh€onsejo Asesor de Comercio del
Principado de Asturias, y en colaboracion con loacejos en las materias de su
competencia.

Articulo 70.— Certadmenes comerciales.

1.— Se denominan certamenes comerciales las miaui@ses de caracter comercial

gue tengan por objeto la exposicion, difusion ynpwoion comercial de bienes y/o

servicios, facilitar el acercamiento entre la @feyt la demanda que conduzca a la
realizacion de transacciones comerciales y potelecteansparencia del mercado.

Previa autorizacién de la Consejeria competent@aeria de certamenes comerciales,
podran llevarse a cabo ventas directas durantesarmbllo.

2.— Los certamenes comerciales definidos en el taghar anterior recibiran la
denominaciéon de "ferias" cuando su celebracién aergracter periodico, y
"exposiciones" cuando carezcan de dicho caracter.



3.— Reglamentariamente se determinara la clasifinade los certAmenes comerciales
en funcion de la procedencia o de las caractasstie los bienes y/o servicios objeto de
los mismos.

4.— La Administracion del Principado fomentara silebracion y apoyara la asistencia
a los mismos de las empresas y comerciantes axigria

Articulo 71.— Inspeccion.

La Administracion del Principado de Asturias, avé® de la Direccion General
competente en materia de comercio, y los Ayuntaiméenen el ejercicio de sus
funciones de vigilancia, podran inspeccionar préakicactividades, instalaciones y
establecimientos comerciales, asi como solicitasus titulares cuanta informacién
resulte precisa en relacion con los mismos.

Articulo 72.— Obligacion de facilitar informacion.

Los titulares de las empresas, establecimientagiyidades comerciales, asi como sus
representantes, estan obligados a cumplir condgserimientos e inspecciones que
efectie la Administracion competente y sus ageresi,ca del cumplimiento de las
prescripciones legales que regulen el ejercicia@etividad comercial de que se trate.
TITULO VII

INFRACCIONES Y SANCIONES

CAPITULO |

Infracciones

Articulo 73.— Infracciones administrativas.

Se consideran infracciones administrativas en maate comercio las acciones u
omisiones tipificadas en la presente Ley y sefatasi en leves, graves y muy graves.

Articulo 74.— Infracciones leves.
Se consideraran infracciones leves:

a) No exhibir la necesaria autorizacion, homolo@aad comunicacion en la forma legal
o reglamentariamente establecida.

b) El incumplimiento de la obligacion de informarpablico sobre los dias y horas de
apertura y cierre de los establecimientos com@sia no hacerlo en lugar visible de
los mismos.

c) El suministro de informacion inexacta o inconpleequerida por las autoridades o
sus agentes y por los funcionarios de la Admirigiracomercial en el ejercicio de sus
funciones de comprobacion.



d) Cualquier otro incumplimiento de los requisitgqeohibiciones y obligaciones
establecidos en la normativa comercial que no tggficado como infraccion grave o
muy grave.

Articulo 75.— Infracciones graves.
Se consideraran infracciones graves:

a) La negativa o resistencia a suministrar da@$azilitar la informacién requerida por
las autoridades o sus agentes y por los funcianaeola Administracion comercial en
el ejercicio de sus funciones de comprobacion,speiinistro de informacion falsa.

b) El incumplimiento del requerimiento sobre elecds actividades infractoras.
c) Ejercer una actividad comercial sin autorizactrando esta sea necesaria.

d) Realizar ventas a pérdidas, con excepcion deussizadas en la Ley 7/1996, de 15
de enero, de ordenaciéon del comercio minoristac@sio incumplir las normas sobre
facturas que recoge el articulo 14 de esa Ley.

e) Exigir precios superiores a aquellos que huhies&lo objeto de fijacion
administrativa.

f) El incumplimiento de los plazos maximos de page contempla el apartado 3 del

articulo 17 de la Ley 7/1996, de 15 de enero, der@cion del comercio minorista, asi

como la falta de entrega por los comerciantes gpsmgeedores de un documento que
lleve aparejada ejecucion cambiaria, y la falteedrega de un efecto endosable a la
orden en los supuestos y plazos contemplados apaelado cuarto del citado articulo

17.

g) La realizacion de actividades comerciales enidgono dia festivo no autorizado
para la realizacion de actividades comerciales.

h) La venta bajo el anuncio o la denominacién dentas con prima", "ventas en
rebaja”, "ventas en liquidacion”, "ventas de proot o "ventas de saldos", con
inobservancia de las caracteristicas legales defias de las mismas.

i) Estar afectados los objetos ofertados en lagageoon obsequio, en rebaja o en
liquidacion por alguna causa que reduzca su vaonercado.

j) El falseamiento, en las ventas promocionaledageiblicidad de su oferta.

k) La oferta de operaciones en cadena o piramida &rma prohibida por el articulo
40 de la presente Ley.

l) Modificar durante el periodo de duracion defiexta de ventas con obsequio el precio
o calidad del producto.

m) El incumplimiento del régimen establecido solkaeentrega de los obsequios
promocionales.



n) Anunciar ventas como de fabricante o mayorista ecumplimiento de lo
establecido al respecto en el articulo 35 de 1aA/&996, de 15 de enero, de ordenacion
del comercio minorista.

i) El incumplimiento de lo dispuesto en el articuld de la presente Ley.

0) El incumplimiento del régimen establecido erdy 26/1991, de 21 de noviembre,
sobre proteccion de los consumidores en el cadosdeontratos celebrados fuera de
establecimiento mercantil.

p) El incumplimiento por parte de quienes otorgoentrato de franquicia de obligacion
de inscripcion en el Registro a que se refierataddo 62.2 de la Ley 7/1996, de 15 de
enero, de ordenacion del comercio minorista.

q) La prohibicion de libre acceso y la expulsion ks clientes cuando sean
injustificadas.

r El incumplimiento de la obligacion de inscripti@n el Registro de Empresas y
Actividades Comerciales del Principado de Asturias.

s) La reincidencia en infracciones leves, siempre s den los requisitos establecidos
en el articulo 67 de la Ley 7/1996, de 15 de ende,ordenacion del comercio
minorista.

Articulo 76.— Infracciones muy graves.

Se consideraran infracciones muy graves:

a) El inicio de actuaciones de edificaciéon, aun amagas por una licencia municipal de
obras, sin que se haya obtenido la pertinente diaecomercial especifica de gran

establecimiento regulada en el articulo 22 dedaqnte Ley.

b) Ejercer una actividad comercial sin previa am#mion, cuando ésta sea preceptiva
conforme a esta Ley.

c) Las que supongan grave riesgo para la salugwrigad de las personas.

d) La negativa o resistencia a suministrar datéescititar la informacion requerida por
las autoridades o sus agentes y por funcionarida @elministracion comercial en el
ejercicio de sus funciones de comprobacion, cuaedsfectle acompafiada de violencia
fisica o cualquier otra forma de presion o intingida.

e) Las que, habiéndose calificado de graves, haypunesto una facturaciéon superior a
600.000 euros.

f) La reincidencia en infracciones graves, siengue se den los requisitos establecidos
en el articulo 67 de la Ley 7/1996, de 15 de ende,ordenacion del comercio
minorista.

Articulo 77.— Responsabilidad.



1.— Seran responsables de las infracciones adnaitivsts tipificadas:

a) Las personas fisicas o juridicas titulares denlpresa y actividades comerciales que
seran, salvo prueba en contrario, aquellas a cwyobre figure la autorizacion o
licencia comercial correspondiente.

b) Las personas fisicas o juridicas que no dispdoiede la autorizacién o licencia
obligatoria, en cada caso, realicen la actividadamtengan abiertos establecimientos
comerciales.

c) Las personas fisicas o juridicas que, por aagiémision, contravengan lo dispuesto
en la presente Ley.

2.— EIl titular de la empresa, establecimiento oivatad serd responsable
administrativo de las infracciones cometidas pgreesonal a su servicio.

Articulo 78.— Prescripcion de las infracciones.

1.— Las infracciones administrativas en materia cdenercio prescribiran en los
siguientes plazos:

a) Las leves, a los seis meses.

b) Las graves, a los dos afos.

c) Las muy graves, a los tres afos.

2.— El plazo de prescripcion se computara a paldrla produccion del hecho
sancionable o de la terminacion del periodo de sidmisi se trata de infracciones
continuadas y quedara interrumpido por la incoadéh correspondiente expediente
sancionador, con conocimiento del expedientadonuagndose el computo si el
procedimiento estuviera paralizado durante masndmes por causa no imputable al
presunto responsable.

PRESIDENCIA DEL PRINCIPADO

CAPITULO I

Sanciones

Articulo 79.— Cuantia de las multas.

Las infracciones a la presente Ley seran sancisnada multa cuya cuantia se
establecera con la siguiente graduacion:

a) Las infracciones leves se sancionaran con dyp@iento o multa de hasta 3.000
euros.

b) Las infracciones graves, con multa de 3.001ahBHs1000 euros.



c) Las infracciones muy graves, con multa de 15H@xta 600.000 euros.
Articulo 80.— Sanciones accesorias.

1.— La autoridad a quien corresponda la resolud@rexpediente podra acordar, como
sancion accesoria, el comiso de la mercancia addée falsificada, fraudulenta, no

identificada o que pueda suponer riesgo para edwoitdor, debiendo destruirse si su
utilizacién o consumo constituyeran un peligro darsalud publica. Sera, en todo caso,
el érgano sancionador el que deba determinar dindeBnal que debe darse a las

mercancias decomisadas en cada circunstancia. hetsg que deriven de las

operaciones de intervencion, depdésito, comisospairie y destruccion de la mercancia
seran a cuenta del infractor.

2.— El Consejo de Gobierno podra acordar, en alestp de infracciones muy graves
gue supongan un grave riesgo para la salud, grxyeigho econdmico o generen una
amplia alarma social, el cierre temporal de la &s@i0 establecimiento infractor por un
plazo maximo de un afo.

3.— La autoridad a quien corresponda la resoludgnexpediente ordenara el cierre
del establecimiento y la cesacion de la actividadgdandes establecimientos que
realicen actividad comercial sin la pertinenteria comercial o contra los términos de
la misma, con independencia de la multa que legpuedesponder por tales hechos.

Articulo 81.— Criterios de graduacion de las sanef

1.— Las sanciones se graduardn especialmente eidriute la trascendencia social de
la infraccion, la situacion de predominio del ichi@ en el mercado, la naturaleza de los
perjuicios causados, volumen de la facturacioncuéaafecta, el grado de voluntariedad
o intencionalidad del infractor, la cuantia del dfemo obtenido, la capacidad
econdmica, el plazo de tiempo durante el que se hayido cometiendo la infraccién y
reincidencia.

2.— La sancion no podra suponer mas del cinco pmta de la facturacion del
comerciante afectado por la infraccion en el casdad infracciones leves, del 50 por
ciento en el caso de las infracciones graves yaemen total de dicha facturacion en
el caso de infracciones muy graves, sin que enuniraso pueda ser inferior a las
cuantias minimas de las multas previstas en el&tv9.

Articulo 82.— Multas coercitivas.

Con independencia de las sanciones previstas earfwsilos 79 y 80, los érganos
sancionadores, una vez transcurridos los plazoslakis en el requerimiento
correspondiente relativo a la adecuacion de laidetl o de los establecimientos a lo
dispuesto en las normas, podran imponer multagitiwas conforme a lo previsto en el
articulo 99 de la Ley 30/1992, de 26 de noviemhle, régimen juridico de las
administraciones publicas y del procedimiento adstretivo comun. La cuantia de
cada una de dichas multas no superara el 20 potocae la multa fijada para la
infraccién cometida.

Articulo 83.— Organos competentes para la imposidié las sanciones



Los organos competentes para la imposicion dedasianes establecidas en esta Ley
son los siguientes:

a) El Director General que tenga atribuidas laspetencias en materia de comercio, en
el caso de las sanciones por infracciones leves.

b) El titular de la Consejeria competente en matdd comercio, en el caso de las
sanciones por infracciones graves y muy graves, laoexcepcion prevista en el
apartado siguiente.

c) El Consejo de Gobierno del Principado de Assjréa el caso de las sanciones por
infracciones muy graves cuando lleven aparejadaseele temporal de la empresa o
establecimiento infractor por un plazo maximo defia o el cierre definitivo.

Articulo 84.— Prescripcion de las sanciones.

1.— Las infracciones administrativas en materia cdenercio prescribiran en los
siguientes plazos:

a) Las leves, a los seis meses.
b) Las graves, a los dos afios.
c) Las muy graves, a los tres afos.

2.— El plazo de prescripcion comenzara a contagsdalel dia siguiente a aquel en que
adquiera firmeza la resolucion por la que se imparsancion.

3.— Interrumpira la prescripcion la iniciacién, coonocimiento del interesado, del
procedimiento de ejecuciéon, volviendo a contarselato si aquél esta paralizado
durante mas de un mes por causa no imputableratiof.

CAPITULO Il
Procedimiento sancionador
Articulo 85.— Regulacion.

El procedimiento sancionador en materia de comenteyior en lo no previsto en la
presente Ley se sustanciara conforme a lo dispessta normativa reguladora para el
ejercicio de la potestad sancionadora por la Adstria¢ion del Principado de Asturias,
debiendo, en todo caso, respetarse los princigogenidos en el capitulo 1l del titulo
IX de la Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de régifneidico de las administraciones
publicas y del procedimiento administrativo comun.

Articulo 86.— Iniciacion.
1.— EI procedimiento sancionador en materia de coimee iniciar4 por acuerdo del

titular de la Direccion General competente en neatde comercio adoptado como
consecuencia de cualquiera de las actuacionegstgsi



a) Por la propia iniciativa del 6rgano competemterateria de comercio cuando tenga
conocimiento de una presunta infraccién por cualgmedio.

b) Orden del 6érgano superior jerarquico.

c) Peticion razonada de la autoridad u érgano adtrativo que tenga conocimiento de
una presunta infraccion.

d) Denuncia de cualquier persona en cumplimiento de una obligacion legal.

2.— Con caracter previo a la incoacion del procestmo, la autoridad competente
podré realizar actuaciones al objeto de deternghapncurren las circunstancias que
justifiquen la iniciacion del procedimiento san@dor.

Articulo 87.— Medidas cautelares.

1.— La autoridad competente para la incoacion detq@imiento sancionador podra
acordar, en cualquier momento del procedimientaliamée resolucién motivada y con
audiencia previa del interesado, la adopcion deidaedcautelares siempre que
concurran circunstancias graves que afecten agaridad de las personas o de los
bienes, que supongan perjuicios graves o manifiedtodificil reparacion, o que sea
necesario para asegurar la eficacia de la resolugié, en su caso, pudiera recaer.

2.— Estas medidas cautelares, que no tendran&dteade sancion, podran mantenerse
durante el tiempo preciso hasta la rectificacionlake defectos existentes y como
maximo hasta la resolucion del procedimiento. Etdles medidas, se encuentran las
siguientes:

a) Intervencion cautelar de las mercancias objefo pdocedimiento, siempre que
existan indicios racionales de fraude o falsifidacimposibilidad de su identificacién o
incumplimiento de los requisitos minimos establesigara su comercializacion.

b) La clausura o cierre de establecimientos o lmstanes que no cuenten con las
preceptivas autorizaciones.

c) La suspension temporal de la actividad comehadata que se cumplan los requisitos
para su ejercicio.

3.— Con anterioridad al inicio del procedimientocanador, el 6rgano competente, de
oficio 0 a instancia de parte, en los casos dengigey para la proteccién provisional de
los intereses implicados, podra adoptar las medgles procedan por razones de
seguridad. Tales medidas habran de ser confirmagadificadas o levantadas en el
acuerdo de iniciacion del procedimiento, que deleéeé&tuarse dentro de los 15 dias
siguientes a su adopcion.

En todo caso, las medidas adoptadas quedararesio sf no se inicia el procedimiento
en dicho plazo o si el acuerdo de iniciacion npremuncia expresamente acerca de las
mismas.

Disposiciones adicionales



Primera.

Las directrices sectoriales de equipamiento comletendran una vigencia indefinida,
debiendo revisarse cada cuatro afios. No obstarge, modujeran circunstancias que
modifiquen sustancialmente la estructura de lat@ferla demanda comerciales, puede
realizarse una revision anticipada, general o ghrci

Segunda.

El Consejo de Gobierno suspendera el otorgamieattasl licencias comerciales de
grandes establecimientos reguladas en la presemte dor el periodo de un afio,
prorrogable por otro afio mas, mientras se elabonavisan las directrices sectoriales
de equipamiento comercial.

Tercera.

Las cuotas de mercado establecidas para los grastidsecimientos comerciales, en el
articulo 23.2 de esta Ley, tienen el mismo periddovigencia que las directrices
sectoriales de equipamiento comercial, habiendesti@blecerse en estas los criterios
para medir el grado de concentracién empresarial Brercado y para definir el area de
influencia de un gran establecimiento comercial.

Cuarta.

La Administracion del Principado dotard, en su casta Consejeria competente en
materia de comercio de los medios personales yriglate necesarios para asegurar el
correcto funcionamiento del Registro a que semefiéarticulo 12 de esta Ley.

Quinta.

En todo lo no previsto en esta Ley, se estaradisjouesto en la Ley 7/1996, de 15 de
enero, de ordenacion del comercio minorista y ddedislacion estatal aplicable en la
materia.

Disposiciones transitorias
Primera.

Hasta tanto no se constituya el Consejo AsesorQiehercio del Principado de
Asturias, previsto en el articulo 13 de la presdmy, los informes y consultas
competencia del mismo seran realizados por el la€aasejo Asesor del Comercio
Minorista del Principado de Asturias.

Segunda.

Las personas fisicas o juridicas que, a la enteadaigor de esta Ley, ejerzan una
actividad comercial que suponga su inscripciéngaitdiria en el Registro de empresas y
actividades comerciales deberan proceder a redhzaitada inscripcion en el plazo
maximo de un afio, a contar desde la entrada emn da&jaeglamento que desarrolle la
regulacion del citado Registro.



Tercera.

A los expedientes en tramitacion de licencia coimkme grandes establecimientos
comerciales les sera de aplicacion lo dispuestd eapitulo Il del titulo 1l de esta Ley.

Disposicion derogatoria

A la entrada en vigor de la presente Ley quedangdelas cuantas disposiciones de
igual o inferior rango se opongan a lo previstdéeemisma.

Disposiciones finales
Primera.

Se autoriza al Consejo de Gobierno para dictartagagisposiciones sean necesarias
para el desarrollo y ejecucién de la presente Eeyel plazo de un afio desde su entrada
en vigor habra de aprobarse la totalidad de loard&ks reglamentarios previstos en la
presente Ley.

Segunda.

Dentro del afio siguiente a la entrada en vigor ad@resente Ley, el Consejo de
Gobierno aprobara las directrices sectoriales dgpamiento comercial.

Tercera.

1.— La cuantia de la tasa prevista en el articdod2 la presente Ley podra ser
actualizada por el Consejo de Gobierno, teniendouenta la variacion de los indices
de precios al consumo.

2.— Del mismo modo, la cuantia de las multas estadds en la presente Ley podra ser
actualizada por el Consejo de Gobierno, teniendouenta la variacion de los indices
de precios al consumo.

Cuarta.

En el plazo maximo de los tres meses siguientesemtrada en vigor de esta Ley, el
Consejo de Gobierno aprobara el Reglamento del €gmrssesor de Comercio del
Principado de Asturias.

Quinta.

Dentro de los quince dias siguientes a la publitadel Reglamento a que se refiere la
disposicion final anterior, se designaran los Vesalel Consejo Asesor de Comercio,
los cuales seran nombrados por Decreto del Cordej&obierno. El Decreto de
nombramiento de Vocales establecera también laafdehla reunion constitutiva del
Pleno del Consejo Asesor de Comercio.



Por tanto, ordeno a todos los ciudadanos a quiseasde aplicacion esta Ley
coadyuven a su cumplimiento, asi como a todos tdsuiiales y Autoridades que la

guarden y la hagan guardar.

En Oviedo, a 19 de noviembre de 2002.— EI Prestdeled Principado, Vicente
Alvarez Areces.— 18.571.



